
北海道旅遊 

林清雯 

2015 年 7月在台灣參加大興旅行社的北海道之旅. 帶隊的導遊在十多年前曾經到日本留學, 讓我

對日本這個國家有更深入的了解. 日本雖然沒有壯麗的山河美景, 卻因著”人”的努力,觀光事業

蓬勃發展,使得去過的地方還想再去. 

第一天函館 

日本在明治維新之前致力唐化, 之後努力西化. 函館是一個通商港口,有許多歐式的建築. 函館舊

公會堂是英國古典式的建築, 在那裡有很多地方都似曾相識, 像史丹佛大學的長廊, Filoli 

garden 的 ball room, orchestra room.. 等, 在此都看到了. 坂的意思是斜坡, 坂上鋪的石塊

型式曾在歐洲看過. 海邊的金森倉庫改成商店街, 倉庫與倉庫間有水道, 架起鐵橋相通. 每一個

倉庫是個小 Mall商城,倉庫間的水道也充分利用,做起遊艇生意. 日本人的公共垃圾桶要鎖在密閉

小屋裡,防止臭味四溢. 日本人喜歡把東西弄得越可愛越好, 女廁所的外門是撲克牌的王后, 男廁

所的外面是撲克牌的國王, 沿路,樹上, 路燈, 窗枱, 門口都擺著五彩繽紛的花草, 到處花團錦簇

有如走在歐洲的路上. 計程車也漆上很多可愛的圖樣以及廣告. 不僅人在做生意,兔子也來湊熱鬧, 

佈置得花枝招展的架子上, 除了花花綠綠的圖案及可愛的 Teddy Bear, 主角是一隻猛啃胡蘿蔔的

兔子,旁邊就放一個捐錢箱,寫著食物募金, 這是街頭藝兔,它的才藝就是”不停地吃”. 

 

每晚住宿的 旅館可以泡湯,  湯的意思是熱水,不是喝的湯.導遊提醒我們, 穿浴衣要先右下再左

邊蓋上, 如果左下再右上則是死人入殮的穿衣方式. 



導遊又強調當天晚上四樓是女湯,七樓是男湯,第二天一早交換過來,千萬別跑錯.我當時很詫異, 

為什麼泡湯地點還要換來換去, 大費周章呢? 好奇的我即使第二天一大早不泡湯,也跑去 7 樓看看, 

這才恍然大悟. 原來兩個樓層的風景裝潢大不相同, 換地點的目的是為了讓遊客可以觀賞到兩處

不同的美景. 日本人喜歡泡湯不見得是因為他們喜歡洗澡, 基本上, 泡湯是一種享受, 可以一邊

欣賞美景, 露天瀑布, 一邊做美容保養,放鬆心情。 泡湯地點除了各種浴池, 還有按摩椅,電視機, 

連嬰兒床都有.  還提供名牌的保養及清潔用品, 例如:北海道出名的馬油, 沐浴乳, 化妝水, 乳

液, 洗髮精…等. 

函館夜景是依著兩側是海的地形專門設計出來的,難怪燈光顏色調和, 形狀可以不雜亂. 能名列世

界三大夜景.  Everything is by design. 

北海道有三寶: 海鮮, 馬油, 薰衣草. 台灣遊客到此喜歡購買薯條三兄弟以及小丑漢堡. 大陸遊

客還喜歡買馬桶蓋,其實那些都是在大陸生產的.  

導遊提到血型可能會影響民族性, 德國人口有百分之五十七血型為 A型, 日本人口超過百分之六

十血型為 A型. A型的特色是犧牲小我, 完成大我, 因此推動公共建設比較容易. 

日本健全的文官制使得次級的專業官員不用聽命於一級首長, 因此建設不會因為政黨輪替而改變,

這樣建設就可以長程規劃,不會貪圖小利以求速效而破壞真正長遠的利益.導遊提及他當年原本要

申請念當時最流行的面板, 沒想到沒有教授在從事哪方面的研究, 教授都已經開始研究太陽能.日

本每五年要規劃一個科技白皮書, 大學教授要研究的是有前瞻性的, 未來的科技趨勢.因此他們對

科技預測很正確, 規劃穩定, 方向正確, 因此科技能夠一直走在前端. 

第二天到魚市場及五稜廓 

日本的魚市場沒有什麼魚腥味.五稜廓城長相像一個五角的星星, 因此城牆易守難攻. 

 



日本一直保有虛位的天皇, 目前的天皇是第 125代. 日本的幕府時代也就是藩鎮割據時期, 有許

多將軍(城主), 也就是有許多城池. 

明治天皇西化, 就先得對付 150個守舊思想的大將軍.  明治天皇革新, 也就努力拆城牆, 五稜廓

被拆到只剩下一座城牆, 外圍代之而起的是西式建築, 我们乘快速電梯到旁邊的五稜塔眺望五稜

廓, 果然是新舊參雜.  

日文”丸”的意思是圓,也就是城牆. 一座城牆外面就有一條護城河,本丸是最裡面的城牆,二之丸

是第二個城牆, 這樣一圏又一圈的層層保護. 城內的地面是碎石子, 下雨可以不淹水 敵人入侵時, 

可以聽到入侵者的 跑步聲. 

當遊客在參觀景點的時候,把遊覽車停在停車場的司機也常常沒有閒著,許多司機利用這個時候忙

著擦車子.我發現大陸的司機會利用這個時候抽煙, 台灣的司機會利用這個時候睡覺, 日本的司機

卻利用這個時候擦車子. 

 

北海道的冰淇淋有濃濃的鮮奶味,感覺很天然又好吃.冰淇淋店生意非常好, 這兒的冰淇淋是軟的

霜淇淋, 店裡店外都佈置得很很可愛, 可以拍照留念. 

 

 

 

此地有一間女子修道院, 相傳聖母瑪利亞曾經在此顯靈,導覽的路標很明確.修女們賣手工餅乾及

工藝品, 真想建議他們賣冰淇淋. 

 

北海道的水是雪水及地下泉水,非常天然清涼可口,可以生飲.種田不用化學肥料, 蘋果的外皮也不

打蠟.居民守望相助, 人民守法, 警察執法嚴格, 駕車執照被吊銷就不可再申請.當天晚上的飯店

自助餐 buffet 餐廳入口有兩個竹籃, 一個裝著許多寫著”食事中”的牌子, 進去吃飯的時候先拿



一個牌子找到桌子, 把牌子放在桌上, 別人就不能再用這個桌子了, 再去拿食物.另一個籃子是讓

你把餐券丟進去, 採榮譽制度. 

 

 

這家旅館在洞爺湖旁,房間的窗戶以及泡湯的地方, 都可以看到美麗的湖光山色.晚上洞爺湖湖面

還有二十分鐘的高空煙火秀, 非常精彩.我想到台北 101每年新年的煙火要花好多錢.這些煙火如

果天天放, 成本可不低.聽說是這附近的旅館以及商店共同分擔, 這一趟旅費至此已覺物超所值. 

 

第三天 

昭和新山的熊牧場也就是熊的動物園.為了避免弱肉強食, 這些熊是按照年齡分開居住.入口賣有

一袋袋的熊飼料, 遊客可以隔著鐵欄杆丟下去給他們吃.一歲以下的熊算是幼稚園級, 裡面佈置的

像公園的遊樂場, 有溜滑梯, 水池等.小熊們追來追去, 只顧著玩, 不太理會遊客丟下去的食物.

九歲以上的大熊最愛吃, 為了吸引遊客注意, 可以說是使出渾身解術.有的站起來向遊客招手, 好

像在說:”這裡, 這裡, 我在這裡.”還有雙手合十, 一直做拜拜狀, 好像在說:”求求你,求求你.”

另外也有瑜珈高手,兩隻手抓著兩隻腳,吸引遊客注意.貓頭鷹, 狐狸, 熊都是曰本重要的動物. 貓

頭鷹的發音好像是母親, 貓頭鷹在日本是大地之母的象徵.日本人在北海道, 似乎只重視內需市場, 

常常只有日文, 沒有英文, 也沒有中文. 



 

 

登別的尼克斯海洋公園非常特殊, 一進門就發一張各種動物表演時間表給遊客. 在企鵝遊行前, 

我們去看籠子裡的企鵝, 其中有一隻小企鵝知道自己快要被趕出去遊行,偷偷地跑進去假山的山洞

裏躲起, 不過人類更聰明. 管理員守株待兔, 等它一出來就把它抓住. 七月天氣熱, 企鵝是寒帶

動物,地板雖然有澆水, 仍舊比不上系所的水池涼快. 難怪企鵝不喜歡出來遊行. 海豚的表演, 不

以艱難的的動作取勝, 反而儘量展現可愛的種種動作,而且常常邀請在場的小朋友與海豚有許多的

互動, 更加添表演的趣味性和可愛度. 最讓我折服的是沙丁魚群的表演, 沙丁魚怎麼聽命而表演

呢? 用的是魚飼料及一條鯊魚,就可以使沙丁魚群變換各種隊形, 再加上音樂與燈光,就可以有很

多出色的演出, 這個概念很簡單, 但是一般人卻想不到. 美國人發射人造衛星到天空, 日本人利

用人造衛星, 設計出 GPS汽車的導航系統. 日本人愛動腦, 從小小孩到老阿嬤都注重創新與發明. 

 

日本拜的鬼特別多,但不都是可怕的鬼, 有許多是好鬼或淘氣鬼. 人們依照不同的需要向不同的鬼, 

祈求不同的福.好像其他地方拜很多神. 地獄谷的廁所外面就用男鬼女鬼的圖形. 

 

晚上旅館房間的廁所馬桶,水箱上面有水龍頭, 洗手枱, 上完廁所一沖水, 水管的水先經過水龍頭, 

可以洗手再流到水箱裡面, 很好的水資源再利用. 美國加州缺水,實在應該向日本購買這種馬桶水

箱. 



 

 

 

旅館大廳有架自動鋼琴,黑白的琴鍵自動起伏, 不断地演奏出優美的音樂. 

 

第四天 

前往充滿歐洲風情的小樽運河, 領隊帶我們去當地的銀之鐘咖啡屋, 先叫我們從一堆精緻可愛的

咖啡杯中,選出自己喜歡的咖啡杯, 再選擇咖啡, 我們喝完咖啡, 再到洗手台洗杯子, 擦乾杯子再

裝入這個杯子的包裝盒, 讓我們帶著這個精緻可愛的咖啡杯回去. 美其名是喝咖啡送杯子, 其就



是賣咖啡兼賣杯子.杯子精巧可愛, 咖啡香醇可口, 心裡好溫馨覺得好值得. 小樽運河附近有很多

商店有一家專門賣各種 T-shirt.上面掛著一件寫著”一夫多妻” 的大字, 應是針對滿足愛偷腥

的男人的夢想而設計, 旁邊剛好掛著另一件寫著”變態野郎”的大字, 正好評論這種行為.這兒的

人力車夫個個身材精壯, 腳上穿的鞋子好特殊, 很貼心的準備一個小木凳, 方便客人上下車. 

 

 

 

日本人的設計很貼心,公告欄還加裝電燈, 這樣晚上也可以看清楚內容. 有一家店的招牌還用中文

寫著”此地離公交車停車場很近, 最適合作為集合地點.”在此集合當然也不好意思不消費, 日本

到處都設計成讓人花錢花得佷開心. 

 

 



 

在日本吃帝王蟹是用剪刀跟美國吃龍蝦用鉗子不一樣. 日本人做事很龜毛, 著名的幼稚園也要考

試, 不但小孩子要考試, 父母也要面試, 因為要確定家庭與學校的教育理念一致, 學校和家庭的

處理方式要一致, 因為教育是全時間的. 

 

各種民族性都有他的優缺點, 日本人的校園霸凌現象非常嚴重, 剛轉學的新同學常受到排擠, 喜

歡搞小圈圈, 咬耳朵, 先生要討好上司,  太太要討好上司的太太. 

 

在日本醫生費用高, 因此成藥很發達, 札幌有一條叫”狸小路”的商店街, 有許多藥妝店, 台灣

及大陸遊客人山人海, 上次買回來的藥膏還真的不錯. 

 

日本的藝妓是採會員制, 只有熟客才可以帶新客進去, 導遊提到有一次他有朋友帶他去找藝妓, 

結果來了三位女士, 一個七十幾歲, 一個四十幾歲, 還有一個二十幾歲, 二十幾歲的那一位不可

以跟客人講話, 只能倒茶, 擦桌子.另外兩個位就是傾聽, 跟客人聊天, 心靈治療. 似乎男人去那

裡不是去尋花問柳, 而是純聊天, 候心靈療癒. 

 

第五天看花去 

四季彩之丘, 花現富良野.這兒本來是農田, 種傳統的馬鈴薯與蔬菜. 後來發展觀光, 由國外引進

各種花卉, 各家種不同的花卉, 因此除了下雪, 其他任何時間去都可以看到不同顏色的花海有如

拼布一般, 以及開得像彩虹一般的帶狀花海. 這需要所有花農團結, 分工合作, 政府以及專家要

先規劃,才有便利的交通, 美麗的圖形花海, 以及良好的水土保持,才不會有土石流現象的後遺症. 

 

 

使用耕耘機作為遊園觀光車, 遊客除了在車上沿路觀賞, 車子還在一些景點停下, 讓遊客可以下



車拍照. 當地居民除了當花農,也開店販賣當地特產, 好吃的薰衣草冰淇淋以及其他口味的冰淇淋, 

還有精油, 手工肥皂以及手工藝品, 大量增加當地居民的收入.  

 

這兒的廁所外面看起來像臨時的流動廁所, 其實裡面不但現代化, 空間利用的非常好, 再使用各

種花來加強它的可愛度. 廁所外的垃圾桶是用透明的桶子一看就知道垃圾如何分類. 連欄杆的柱

子也用可愛的小黃鴨造型, 到處有玩具熊及花束作點缀很像走入童話世界. 在商場地下室的廁所, 

樓梯轉角的地方放著一張桌子, 桌上有一瓶噴霧式的消毒酒精, 旁邊有一面牌子, 上面罕見地寫

著三種文字, 中文, 英文, 日文, 寫著”使用完廁所, 請消毒雙手與腳底.” 在農場花田外面, 

有拍立得相片,有販賣明信片和郵䅇的臨時郵局, 可以在此寄明信片給朋友或自己.  

 

 

 

日本人的想法就是要盡量做到完美, 能有多可愛就要多可愛, 能有多方便就要多方便, 所以很龜

毛. 但同樣的地方,的確會讓人,去了還想再去.  

 

  林清雯, 1978屆校友. 對各地的文化充滿好奇, 喜歡旅行.  當過軟体工程

師, 育有一子一女, 均已離家工作. 平曰督促自己運動, 才有体力出去旅行. 


